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Vorwort

Sehr geehrte Damen und Herren,

heute erhalten Sie den dritten Mafo-Newsletter des Jahres 2026. In dieser Ausgabe finden Sie Daten zur Entwicklung
des Weinmarktes im zweiten Quartal 2026 und im ersten Halbjahr 2026. Die Daten stammen aus dem
Haushaltspanel von NielsenlQ), das die Einkiufe privater Haushalte erfasst. Nicht enthalten ist — wie iiblich - der

Aufler-Haus Konsum, zu dem es leider keine Erhebungen gibt.

Mit freundlichen Griiflen

E. Al

Eberhard Abele



Kiauferreichweite

Verinderung jeweils gegeniiber den Vorjahresquartalen
2020 bis 2026 (in %)
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Die Kiuferreichweite hat sich tiber die letzten Quartale ein wenig stabilisiert, auch wenn nach der positiven Entwicklung im ersten Quartal
wieder ein Riickgang zu verzeichnen war. Positiv anzumerken ist, dass deutsche Weine deutlich weniger Kiufer verloren haben als auslindische

Weine.

Quelle: NielsenlQ HomeScan Panel
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Finkaufsmengen (Absatz)

Verinderung jeweils gegeniiber den Vorjahresquartalen
2020 bis 2026 (in %)

Q1/20 Q2/20 Q3/20 Q4/20 Q1/21 Q2/21 Q3/21 Q4/21 Q1/22 Q2/22 Q3/22 Q4/22 Q1/23 Q2/23 Q3/23 Q4/23 Q1/24 Q2/24 Q3/24 Q4/24 Q1/25 Q2/25 Q3/25 Q4/25 Q1/26 Q2/26

15,9
13,7 14434
11 10
S 8,2 K 8,6
40 4.
7 1,5
1 m o i)
A,
-3,0 3%3% 29—26 -2,5 , 4
5 7 1 55t 4Bl LBO 45
8o -7 55 78 80 37 7.7
97 99 o8 -9,3
) , -10,5 9,8
2,7
8s
L, 7162
1880
0O Wein gesamt O Deutscher Wein O Auslidndischer Wein

Beim Weinabsatz setzt sich die Entwicklung der letzten fiinf Jahre fort — auch im zweiten Quartal des Jahres wurde deutlich weniger Wein
gekauft als im gleichen Zeitraum 2025. Wie bei der Kéuferreichweite waren auch beim Absatz die Weine aus dem Ausland von stirkeren

Riickgingen betroffen.

Quelle: NielsenlQ HomeScan Panel
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Einkaufswerte (Umsatz)

Verinderung jeweils gegeniiber den Vorjahresquartalen
2020 bis 2026 (in %)
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Der Umsatz mit Wein verzeichnet seit dem zweiten Quartal 2024 einen anhaltenden Riickgang. Aufgrund unterschiedlicher Entwicklungen
der Durchschnittspreise fiel der Umsatzriickgang im zweiten Quartal bei deutschen Weinen stirker aus als der Absatzriickgang. Bei

auslindischen Weinen hingegen war der Umsatzriickgang geringer als der Riickgang der abgesetzten Menge.
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Quelle: NielsenlQ HomeScan Panel



Kiauferreichweite
in den ersten Halbjahren 2019 bis 2026 (in %)
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Die kumulierten Daten fiir das erste Halbjahr 2026 zeigen einen leichten Anstieg der Kauferreichweite im Vergleich zum Vorjahr. Dabei ist das
Interesse an deutschen Weinen gewachsen, wihrend Weine aus dem Ausland Kiufer einbiifSten.

Quelle: NielsenIQ HomeScan Panel
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Finkaufsmengen
Verinderungen in den ersten Halbjahren 2020 bis 2026
jeweils gegeniiber dem Vorjahr (in %)
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Trotz der gestiegenen Kiuferreichweite gingen die eingekauften Mengen zuriick, da die Verbraucher seltener und weniger Wein einkauften.

T ———— Quelle: NielsenIQ HomeScan Panel
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Einkaufswerte / Ausgaben

Verinderungen in den ersten Halbjahren 2020 bis 2026
jeweils gegeniiber dem Vorjahr (in %)
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Die Durchschnittspreise gingen im ersten Halbjahr leicht zuriick, deshalb sanken die Weinumsitze stirker als die Absatzmenge.
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Quelle: NielsenIQ HomeScan Panel



Marktanteile (Absatz) nach Lindern
Mengenanteile im 1. Halbjahr 2026 (in %)
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Deutsche Weine haben im ersten Halbjahr Marktanteile verloren; im Vergleich zum Vorjahr ging der mengenmifiige Anteil um 0,6

Prozentpunkte zuriick. Verlusten bei Weifiwein standen Marktanteilsgewinne bei Rot- und Roséweinen gegeniiber.
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Quelle: NielsenlQ HomeScan Panel, Einkidufe im Handel



Marktanteile (Umsatz) nach Lindern
Wertanteile im 1. Halbjahr 2026 (in %)
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Da der Durchschnittspreis deutscher Weine etwas stirker zuriickging als der Preis auslindischer Weine, ging der wertmiflige Marktanteil noch
etwas stirker zuriick. Er lag im ersten Halbjahr bei 46,4% (Vorjahr: 47,3%). Am stirksten zulegen konnten italienische Weine, insbesondere
durch starke Zuwichse bei Weif§wein.

Quelle: NielsenlQ HomeScan Panel, Einkidufe im Handel
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