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Vorwort

Sehr geehrte Damen und Herren,

heute erhalten Sie den dritten Mafo-Newsletter dieses Jahres. In dieser Ausgabe finden Sie Daten zur Entwicklung
des Weinmarktes im ersten Halbjahr 2025. Die Daten stammen aus dem Haushaltspanel von NielsenlIQ), das die
Einkiufe privater Haushalte erfasst. Nicht enthalten ist — wie iiblich - der Aufler-Haus Konsum, zu dem es leider

keine Erhebungen gibt.

Mit freundlichen Griiflen

€. Al

Eberhard Abele



Kiauferreichweite

Verinderung jeweils gegeniiber den Vorjahresquartalen (in %)
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Kauferreichweite
in den ersten Halbjahren 2019 bis 2025 (in %)
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Einkaufsmengen
Verinderungen in den ersten Halbjahren 2020 bis 2025
jeweils gegeniiber dem Vorjahr (in %)
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Einkaufswerte / Ausgaben
Verinderungen in den ersten Halbjahren 2020 bis 2025
jeweils gegeniiber dem Vorjahr (in %)

2020 vs. 2019 2021 vs. 2020 2022 vs. 2021 2023 vs. 2022 2024 vs. 2023 2025 vs. 2024
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Marktanteile (Absatz) nach Lindern
Mengenanteile im 1. Halbjahr 2025 (in %)
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Marktanteile nach Weinarten und Liandern

Verinderungen der Mengenanteile im 1. Halbjahr 2025
gegeniiber dem 1. Halbjahr 2024 (in Prozentpunkten)
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Marktanteile (Umsatz) nach Lindern
Wertanteile im 1. Halbjahr 2025 (in %)
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Marktanteile nach Weinarten und Lindern
Verinderungen der Wertanteile im 1. Halbjahr 2025
gegeniiber dem 1. Halbjahr 2024 (in Prozentpunkten)
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